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Siége : Route de Bouchaoui Ouled-Fayet ALGER

Tel: 023 28 00 37 Fax: 023 28 00 38 Mob : 0555 99 08 25

E-mail : alger.consommateur@gmail.com f @ &
Facebook : Aman Association de Protection des Consommateurs d'Alger * .

Twitter : @AssociationAman , Instagram : AssociationAman , Youtube : Association El Aman
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BILAN D’ACTIVITE

o |- LANCEMEMENT ET DUREE
/L> 2. WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION

3. POPULATION CIBLEE
4.  SUPPORT DE COMMUNICATION :FLYERS ET BANNERS
5.  PARTENARIATS (INSP, APAB, MINISTERE DU COMMERCE)
6. SPONSORS

BILAN MORAL
I.  SENSIBILISATION DIRECTE : FLYERS DISTRIBUES

2. SENSIBILISATION INDIRECTE : EMISSIONS TV, EMISSIONS RADIO, PUBLICATIONS
RESEAUX SOCIAUX

3. IMPLICATION DES MEMBRES
4. ADHESION ET RECRUTEMENT DE NOUVEAUX MEMBRES
5. ADHESIONA LA PAGE FBOOK

6. LANCEMENT DE LOPERATION DE CONTROL DU TAUX DE SUCRE DANS LES BOISSONS
INDUSTRIELS ET RESULTATS

BILAN FINANCIER
I. COUTS DE LA CAMPAGNE
2. REPARTITION DES POSTES DE DEPENSES

CONCLUSION

> ENSEIGNEMENT POUR L’ASSOCIATION ngn@ 'iu'ui
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" BILAN D’ACTIVITE

I. LANCEMEMENT ET DUREE

2. WILAYASTOUCHEES PAR LA CAMPAGNE
DE SENSIBILISATION

. POPULATION CIBLEE

4. SUPPORT DE COMMUNICATION : FLYERS
ET BANNERS

5. PARTENARIATS (INSP, APAB, MINISTERE
DU COMMERCE)

6. SPONSORS

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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- 1- LANCEMENT ET DUREE DE LA CAMPAGNE

)

C

LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION POUR LA
REDUCTION DE L'UTILISATION ET LA
CONSOMMATION DU SUCRE , DU SEL ET DES
MATIERES GRASSES

v A ETE LANCEEA ALGER LE 18/01/2018

v ET CLOTUREE LE 15/05/2018

v POUR UNE DUREE DE 4 MOIS

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION
AU PROFIT DES CONSOMMATEURS
A ETE REALISEE
AVEC
LA CONTRIBUTION FINANCIERE DE
LA SOCIETE
BELLAT

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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2- LES WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE
SENSIBILISATION
o

ALGER
CONSTANTINE

TLEMCEN

AIN-
TEMOUCHENT

ORAN
JIJEL
MOSTAGANEM
TiZI-OUZOoU
BECHAR
ADRAR
TIPASA
BLIDA
MEDEA
BOUMERDES
BEJAIA
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BILAN D’ACTIVITE SSMG

44 actions sur 46 jours
A raison de 03 jours par wilaya
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U 2 | ES WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE

@ 4@

SENSIBILISATION

0
(©) > REPARTITION DES WILAYAS PAR REGION
7)) WILAYAS NOMBRE
(7))
L] CENTRE Alger Blida |Boumerdes| Médéa Tipaza 5
=
Z EST Tizi-Ouzou Jijel Bejaia  |Constantine 4
IL-) REGIONS
,.< OUEST |Mostaghanem| Oran TemoALilrc]hent Tlemcen 4
z SUD Adrar Bechar pl
j TOTAL WILAYAS |5
o0

Le nombre total des actions de sensibilisation est de 44
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2- LES WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE
SENSIBILISATION

REPARTITION DES 44 ACTIONS DE SENSIBILISATION PARWILAYA

Adrar 4
Bechar

SUD

Mostaghanem

Oran

OUEST

Ain Temouchent

Telemcen

Constantine 2

Bejaia I
Jijel I
Tizi-Ouzou 4

Medea I
Tipaza 2

EST

Boumerdes I
Blida I
Alger 22

CENTRE

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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USUl 2| ES WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE
SENSIBILISATION

REPARTITION DES ACTIONS DE SENSIBILISATION PAR SITE

e C

REGIONS
Sites de CENTRE| EST | OUEST | SUD TOTAL
sensibilisation NATIONAL
Etabllsse.ments 4 0 0 9 6
scolaires
Centres de formation 5 0 0 | 6
Universités 7 4 4 | 16
Cités universitaires 7 0 0 0 7
Centre.s 2 | 0 0 3
commerciaux
Places publiques | 2 0 | 4
Centre Culturel 0 I 0 0 |
Camps de Scout | 0 0 0 |
TOTAL DES ACTIONS 27 8 4 5 44
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2- LES WILAYAS TOUCHEES PAR LA CAMPAGNE DE

SENSIBILISATION
O

REPARTITION DES ACTIONS DE SENSIBILISATION PAR SITE

Camps de scout ]
Centre Culturel ]
Places publiques 4
Centres commerciaux 3
Cités universitaires 7
Universités 16
Centres de formation 6

Etablissements scolaires 6




—iial) ol gt el A glaal LWy A a e

- g Association EL-AMAN pour la Protection des Consommateurs

U 3_| E PUBLIC CIBLE

"5 o

REPARTITION DES ACTIONS DE SENSIBILISATION SELON LE
PUBLIC CIBLE ET PAR REGION

REGIONS
PUBLIC CIBLE|CENTRE EST OUEST SUD N:'IE)I-(I;AI‘QLAL
Jeunes 5 0 0 2 7
Ados & 4 0 0 p) 6
Jeunes
Etudiants &
Cadres e . 4 0 22
Large 3 Z 0 | 8
Spécifique | 0 0 0 |
TOTAL DES
ACTIONS 27 8 . 2 44
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U 3_| E PUBLIC CIBLE

REPARTITION DES SITES SELON LE PUBLIC CIBLE PAR

o

€
\

(©) LES ACTIONS DE SENSIBILISATION
z _

o Spécifique [l |

i il

= Large 8

> _

IG Etudiants & Cadres 22
,.< i

Q Ados & Jeunes 6
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ol Jeunes 7
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U 3_| E PUBLIC CIBLE

REPARTITION DES SITES SELON LE PUBLIC CIBLE PAR
LES ACTIONS DE SENSIBILISATION

)
o

O

120 JOURS
15 WILAYAS
44 ACTIONS DE SENSIBILISATION

A Raison de :

01 wilaya par semaine ;
0l action toutles 2 a 3 jours

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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UGl 5. pARTENARIATS

o

ONT PARTICIPE A LA CAMPAGNE DE
SENSIBILISATION

> DES CADRES DU MINISTERE DU COMMERCE

> DES EXPERTS DE L’INSTITUT NATIONAL
DE LA SANTE PUBLIQUE (INSP)

> DU PRESIDENT DE L’ASSOCIATION
DES PRODUCTEURS ALGERIENS DES
BOISSONS (APAB)

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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BILAN MORAL

I. SENSIBILISATION DIRECTE : FLYERS DISTRIBUES

2. SENSIBILISATION INDIRECTE : EMISSIONSTYV,
EMISSIONS RADIO, PUBLICATIONS RESEAUX
SOCIAUX

3. IMPLICATION DES MEMBRES

4. ADHESION ET RECRUTEMENT DE NOUVEAUX
MEMBRES

5. ADHESIONA LA PAGE FBOOK

6. LANCEMENT DE LCOPERATION DE CONTROL
DU TAUX DE SUCRE DANS LES BOISSONS
INDUSTRIELS ET RESULTATS
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|- SENSIBILISATION DIRECTE
'« Flyers distribues :23000 U
e Banners et banderoles: |13 U

* (Arabe -Tamazight —Francais )

2- SENSIBILISATION INDIRECTE :
* Emissions / interventionsTV :19

* Emissions / interventions radio : 25
* Articles presse écrite :06

Total des interventions Medias : 50
(environs 2,5/ Jours)

BILAN MORAL SSMG

Publications réseaux sociaux :57
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_ 3-IMPLICATION DES MEMBRES
O
* Pourcentage des membres ayant participes a la
campagne : |13

4- ADHESION ET RECRUTEMENT DE
NOUVEAUX MEMBRES

 Nombre total des nouveaux membres : 43 |
(essentiellement étudiants)

BILAN MORAL SSMG
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ULSYl 4. SUPPORT DE COMMUNICATION : FLYERS ET
BANNERS
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Ul 4. SUPPORT DE COMMUNICATION : FLYERS ET

BANNERS
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Ul 4. SUPPORT DE COMMUNICATION : FLYERS ET
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BILAN D’ACTIVITE SSMG
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Ansccintion EL AMAN pour la Prolection des Consammaleurs

Suore: 25 gt/ jour
Bl 5/ powr
Mailiros Drasaes : 5 0%
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MNotre alimentation est assez riche en
SUCRE, SEL ET MATIERES GRASSES

L'owchs de JUCHE provegue lo diobdte. Fobiulbd, ler concery, ... #8c...
L'exchs de JEL st dhus provagus I'hyparteriion, les mokudi
eardiowasculairel, Nebdaith, lo1 cancer, ... ete. .

®s

Faites attention

o Widtuirn lo tonpammmation dey predults Sucrds, falis ot Grai, Bonbani, checeluts,
phtinerie, limonadi, o induririel, glaon, o elé, led romegel ot produits
laithars, las britured, les vionde, e huiles dui, lei prodults labiler,

Gr # Trop ucrer o thé et e cabi ot autres préparations,
# Trop imler woi plahi,
# Uiilires trop de gean Jori de ba calison,
= Mutire bo waliire wur lo table,

Da pire i\ rence

@
@ Warir waitrn olimentatien ol foverkier s Mgumes ot les produits frais de mion,
= Apprandre ouws adfonti b gedti notureli dei aimenti iani isire ok end i,
+ Pratiguer riguliissment une sctivith phygue.
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Ul 4. SUPPORT DE COMMUNICATION : FLYERS ET
BANNERS
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Ul pHOTOS DE LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION
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BILAN D’ACTIVITE SSMG
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USY pHOTOS DE LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION
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BILAN D’ACTIVITE SSMG
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U 5. g pONSORS

o

O

LA CAMPAGNE DE SENSIBILISATION
AU PROFIT DES CONSOMMATEURS
A ETE REALISEE
AVEC
LA CONTRIBUTION FINANCIERE DE
LA SOCIETE
BELLAT

BILAN D’ACTIVITE SSMG
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6- LANCEMENT DE LOPERATION DE
CONTROL DUTAUX DE SUCRE DANS LES
BOISSONS INDUSTRIELS ET RESULTATS

En marge de la campagne SSMG;, I’association a lancé une
opération de contrdle de la teneur en sucre dans les boissons sur
une période de trois mois allant de Février 2018 a Avril 2018.

L’opération a été effectuée par un laboratoire indépendant sur
un échantillons de (08) huit types de boissons d’opérateurs
Algériens et les plus consommeées en Algérie.

Les résultats sont exprimées par le % Brix aussi dénommeée
I'échelle de Brix qui sert a mesurer en degrés Brix (°B ou °Bx) la
fraction de saccharose dans un liquide, c'est-a-dire le
pourcentage de matiére séche soluble. Plus le °Brix est élevé,
plus I'échantillon est sucré.

BILAN MORAL SSMG

faE
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6.1 — Echantillon des (08) huit boissons controlées

Liste des Boissons controlés

IFRI FRAISE 330 ML

PEPSI 330 ML

N'GAOUZ 330 ML

IFRUIT 330 ML

COCA COLA 500 ML

RAMY EXTRA 300 ML

HAMOUD 330 ML

ROUIBA 200 ML

BILAN MORAL SSMG
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6.2 - Résultat des controles exprimées en % Brix
‘/,,_\O
Produit 026(4?2/ Produit 222(;?;/ Produit 226(;?‘8”
IFRI FRAISE . IFRI FRAISE . IFRI FRAISE .
(29 330 ML 14,0% 330 ML 14,0% 330 ML 13,5%
PEPSI . PEPSI . PEPSI .
(V)] 330 ML 11,0% 330 ML 11,0% 330 ML 11,0%
7y N'GAOUZ 4.0 N'GAOUZ 135 N'GAOUZ 135
_ 330 ML e 330 ML = 1000 ML e
IFRUIT . IFRUIT . IFRUIT .
é 330 ML 11,0% 330 ML 14,5% 330 ML 14,5%
0 COCA COLA 13.0% COCA COLA 14.0% COCA COLA '1.0%
Z 500 ML e 500 ML e 330 ML e
RAMY EXTRA . RAMY EXTRA ., | RAMY EXTRA .
y 4 300 ML 13,0% 300 ML 13,0% 300 ML 13,0%
HAMOUD . HAMOUD . HAMOUD .
j 330 ML 12,0% 1000 ML 11,0% 330 ML 10,0%
w— ROUIBA . ROUIBA . ROUIBA .
o 200 ML 13,0% 200 ML 12,0% 200 ML 12,0%
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utedl - 6.3 -l des boi lon leurs % Bri
d = assement des boissons selon leurs 7% BriXx
o N N
D Controle du 06/02/2018 Controle du 22/03/2018
IFRUIT 330 ML du 10/12/2018 11,0% HAMOUD 1000 ML 03/2018 11,0%
PEPSI 330 ML 02/2018 11,0% PEPSI 330 ML 03/2018 |G | 1,0%
HAMOUD 33 CL du 30/11/2017 12,0% ROUIBA 200 ML 03/2018 12,0%
ROUIBA 20 CL du 04/12/2017 13,0%  RAMY EXTRA 300 ML 03/2018 13,0%
RAMY EXTRA 300 ML du 26/11/2017 13,0% N'GAOUZ 330 ML 2018 13,5%

COCA COLA 50 CL du 25/01/2018 13,0% COCA COLA 500 ML 0372018 14,0%

N'GAOUZ 33 CL du 28/11/2017 FRI FRAISE 330 ML du 19/12/2017 14,0%

IFRI FRAISE 330 ML du 15/11/2017 IFRUIT 330 ML 03/2018 14,5%

Controle 26/04/2018

HAMOUD 330 ML du 02/04/2018 10,0%

COCA COLA 330 ML du 20/03/2018 11,0%
PEPSI 330 ML 04/2018 11,0%
ROUIBA 200 ML du 17/04/2018 12,0%
RAMY EXTRA 300 ML du 27/03/2018 13,0%

N'GAOUZ 1000 ML du 26/03/2018 13,5%

BILAN MORAL SSMG

IFRI FRAISE 330 ML du 12/04/2018 13,5%

IFRUIT 330 ML 05/ 04/2018 14,5%
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L= 6.4 - Evolution du Brix
© Produit Ecart Ecart Ecart sur 3 Evolution
Mars/Feyv, Avril/Mars mois
O IFRI FRAISE 0,0% -0,5% -0,5% Réduction
‘% PEPSI 0,0% 0,0% 0,0% RAS
o N'GAOUZ | -05% 0,0% 05% | Réduction
&I IFRUIT +3,5% 0,0% +3,5% Augmentation
o COCA COLA | +1,0% -3,0% -2,0% Réduction
g RAMY EXTRA 0,0% 0,0% 0,0% RAS
y. HAMOUD -1,0% -1,0% -2,0% Réduction
< ROUIBA -1,0% 0,0% -1,0% Réduction
mad
E La majorité des produits controlés ont subi une réduction du

taux Brix
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6.5 — Analyse des résultats du controle du % du Brix
des boissons

La majorité des opérateurs ont effectivement lancé une
opération de réduction de la teneur du sucre dans leurs boissons
qui est effectivement ressortie dans les résultats des analyses.
Toutefois cette réduction varie entre -0,5 % a -2% au maximum
sur la période 3 mois.

o IFRI et N°Gaouz ont réduit de -0,5 %
o Rouiba a réduit de -0,1 %
o Coca Cola et Hamoud ont réduit de -2%

Les opérateurs PEPSI et RAMY n’ont pas réduits leur taux de
sucre alors que opérateur IFRI a augmenté son taux de sucre
sur son produit IFRUIT sur la période de +3,5 %
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- BILAN FINANCIER

COUTS DE LA CAMPAGNE
425 850,00 DA

REPARTITION DES POSTES DE DEPENSES

* Supports de communications distribues : 205 000,00 DA

* Supports de communications perennants : | 10 000,00 DA
* Déplacements hors d'Alger : 110 850,00 DA

BILAN FINANCIER SSMG
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CONCLUSION

— LA CAMPAGNE DOIT CONTINUER EN PERMANENCE

— PREVOIR LES MOYENS NECESSAIRES POUR UNE
CAMPAGNE ITINERANTEA PARTIR DE OCTOBRE 2018

— IMPLTQUER LES MEDIAS , LES MOSQUEES ET PLUS
D'ASSOCIATIONS PROFESSION N ELLES

CONCLUSION



